Organisering: KulturNinja

- Feellesskab & Kulturkommunikation

Politisk fundament

Kulturlgftet 1.0:
o Det kulturelle vaerdigrundlag: Bgrn og unge skal veere en aktiv og synlig del

af det feelles kulturliv
e Strategipunkter: Fokus p8 den kulturelle fodekaede og talenter

Kulturlgftet 2.0: Kulturspor 4: Svendborg og Kommunikationen
Kulturlgftet 3.0: Fokusomrade: Kulturkommunikation / Udbredelse af kulturarven

Svendborg Kommune
- Kultur & Fritid

SPULT

Selvhj=lp Svend- .. Projekt "Bgrn og unges
KulturNinja .
borg mentale sundhed” -> Ign

->finansiel aktivi- ~ styregruppe til 8 SoMe + uddannelse

tetsstotte, sted og (5-10 personer)
facilitator

Kulturkommunikation
Ung-til-ung
Instagram: KulturNinja

(ca. 8 personer)

Feellesskaber og events
(2-20 personer)

Samarbejde

Kulturkommunikationsnetveerk
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